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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经信永中和会计师事务所审计，2022年度母公司实现净利润34,373,694.03元，截止2022年12

月31日，母公司期末可供股东分配利润为515,381,407.37元。 

经综合考虑公司2022年度实现利润的规模及构成、所处医药行业情况、公司经营业务发展的

需求等因素，以及从股东长远利益及公司可持续发展的需要出发，公司本年度拟不进行利润分配

，不派发现金红利，不送红股，亦不以公积金转增股本。 

 

 

第二节 公司基本情况 

一、公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 金花股份 600080   

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 孙明   

办公地址 西安市高新区高新三路财富中心三期南座40层   

电话 029-88336635   

电子信箱 irm@ginwa.com.cn   

 

二、经营情况讨论与分析 

2022年是全面实施“十四五发展规划”的关键之年，也是全面深化医疗体制改革的重要之年。

面对延宕反复的国内形势及医药政策改革带来的行业竞争压力，公司全体员工共同努力，秉承“

创新驱动发展”



营销体系，形成强有力的数字化推广工具，进一步夯实学术品牌价值，提升产品同领域竞争差异

化优势。同时，公司积极组织并参与学术推广活动，进一步提升行业专家与公司合作的深入与广

度，通过开展“肌骨锵锵骨松空中课堂”等线上直播课程、“全国服务商营销沟通会”“精英计划

”等学术会议、“超级代表挑战赛”等学术品牌项目，不断优化创新，持续扩大数字化营销建设带

来的市场成果。主动落实医学规划方向，重点打造“中青年科研基金项目”，加强体系融合与协作

，营造“主动、协作、共赢”的价值理念。 

在普药营销方面，面对激烈的市场竞争环境，在商业流通业务方面，公司积极整合市场资源

，优化商业渠道结构，以“稳定核心渠道、维持有效运转、全力保供供应”为目标，在保障传统

市场销售业务稳定发展的同时，积极拓展产品新销售渠道，持续推进区域市场开发，优化业务模

式；在产品纯销上量方面，设立专职推广岗位，制定专项市场支持方案，执行重点产品市场竞争

策略，主动开展促销活动，实现产品市场份额稳定与改善；在新业务开展方面，结合医药行业数

字化营销发展趋势，通过多种形式开展精准、高效的线上宣传，以终端客户为核心，推广个性化

市场活动，提高产品市场匹配度，增加终端区域覆盖率，努力提升产品市场影响力，为产品后期

销售奠定基础。 

2、研发方面 

公司始终坚持以“创新驱动发展”为研发理念，围绕中药大健康产业加快产品研发创新，对

已上市核心产品加大研发力度，持续加强与外部研发机构合作与讨论，开展金天格胶囊中保（续

保）项目临床研究；获得《一种同时测定人工虎骨粉中胱氨酸和甲硫氨酸含量的方法》的授权专

利。结合上市后药品安全性、有效性、质量可控性要求，开展转移因子系列产品质量标准提升研

究，提高产品质量稳定性。围绕产品工艺技术研究、质量标准研究等，完成委托药品生产验证，

推进药品恢复生产。根据公司战略发展，扩充产品管线，启动新产品开发与布局，通过产学研平

台，首次开展与高校研发团队合作，并入选陕西省“科学家+工程师”队伍。成功申报“中小企业技

术改造项目”、“陕西省重点研发计划项目”，顺利通过陕西省技术中心复评。 

3、生产运营 

报告期内，公司持续强化质量体系建设，在生产过程中，进一步强化质量管理，通过成立质

量专项小组，识别质量风险，进行全面自查自检，对重点环节和岗位双人复核，定期开展验证和

确认，按计划开展物料供应商审计，加大供应商资质审查力度，从源头保障物料供应的质量，同

时不断完善质量管理考核制度和药物警戒体系，逐步推进公司质量管理水平的提升。在安全生产



加剧、医疗保障制度逐渐完善、居民健康意识逐步增强，带动医药消费市场规模不断扩容，医药

制造业整体处于持续发展阶段。 

2022 年，我国医药行业政策加速渗透，行业市场竞争格局不断重塑，多个医药行业规划的出

台，提出对药品监管、安全与质量的高要求，医药行业逐步从高速发展向高质量发展转型。随着

医疗体制改革的持续深化，三医联动、审评审批制度、一致性评价、集中带量采购、医保支付、

准入、合规等政策的改善与推进，医保控费仍是医药行业政策的主旋律。同时，集中带量采购范

围进一步扩大，仿制药一致性评价工作全面铺开，政策的推行亦同步倒逼制药行业向创新驱动转

型，加快制药企业“由仿入创”步伐，鼓励企业加大研发投入，加速创新药物发展。 

《药品网络销售监督管理办法》的正式施行，医药行业传统格局被打破，互联网医疗与医药

新零售发展迅速崛起，网络售药逐步进入规范化、合规化与严监管的新时代，驱动多元化商业模

式，为医药企业未来销售与增长带来新的机遇和挑战。据米内网数据统计，截止 2022 年上半年，

我国网上药店终端药品销售额已超 230 亿元，市场潜力十足。 

随着经济发展进入转型升级阶段，人口老龄化趋势愈发明显，慢性病用药需求增大，居民人

均收入提高，政府医疗卫生投入加大，逐步带动医药市场规模大幅增长，医药制造企业数量持续

增加，集采药品降价、原材料成本上涨等复杂的外部因素影响，医药行业首次出现双下滑。根据

国家统计局数据，2022 年，全国规模以上医药制造业实现营业收入 29111.4 亿元,同比下降-1.6%；

实现营业成本 16984.6 亿元，同比增长 7.8%；实现利润总额 4288.7 亿元，同比下降-31.8%。全国

规模以上工业企业实现营业收入 137.91 万亿元，同比增长 5.9%。 

 

四、报告期内公司从事的业务情况 

（一）主要业务 

根据证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），公司所处行业为医药制造业。主要业

务为药品的研发、生产及销售，产品线涵盖化学药品、中成药、原料药和保健品。剂型包括片剂、

胶囊剂、颗粒剂、散剂、合剂、口服溶液剂、糖浆剂、外用溶液剂等一百多个品种、品规。依据

特性和经营模式，产品分为骨科类、免疫类、儿童类和普药类等四个系列。 

公司主导产品金天格胶囊是国家一类新药，经过多年的推广，目前已成为骨科临床中药一线

用药；转移因子系列产品为改进人体免疫力的生物药品；儿童系列用药包括小儿止咳糖浆等；普

药系列主要包括开塞露、诺氟沙星胶囊、甲芬那酸胶囊等品种，公司主要产品在多年的运营中形

成了质量稳定、安全可靠的竞争优势。 

（二）经营模式 

（1）采购模式 

公司生产所需物料由物料部统一负责采购。物料部根据生产计划、库存情况及原材料市场情

况，制定原材料的采购计划，保证物料及时供应；质量部对供应商的资质、质量体系及生产能力

进行审核评估，出具审核意见及合格供应商目录；物料部对合格的供应商通过比价、招标等方式

进行物料采购。同时，公司每年对供应商进行现场审计，每季度进行评估、评分。物料部通过对

日常市场信息的收集分析，结合合理库存、到货周期、付款周期等因素，降低公司各项采购成本。 

（2）生产模式 

公司生产模式采用以销定产的模式进行，由公司营销部门提交年度销售预算计划，每月依据

市场需求编制次月销售计划提交生产部。生产部根据月度销售计划制定出月度生产计划，再由储

运部进行物料需求计划核算，物料部进行物料采购，生产部依据月度生产计划分解出周排产计划

并组织生产，各车间负责生产实施。在生产执行过程中，所有在线生产品种严格遵守生产工艺规

程，依据规范和岗位操作 SOP 开展生产活动，确保规范生产。技术部对生产过程工艺规程执行进

行全方位的监控和评价。质量部对生产环境、工艺实施过程检测监控，对所有生产物料、生产过

程中间产品和产成品按照相应质量标准进行检验，确保生产过程合规，产品质量合格；设备部负



责生产设备的安装、调试、保养等工作，确保产品安全生产。 

（3）销售模式 

公司销售体系设有金天格事业部、招商部、普药部和市场部，分管不同渠道的产品营销业务。主

导产品以招商代理模式为主，目前已经建立了覆盖全国的营销网络。公司坚持专业的学术化推广

道路，形成了战略规划、品牌建设、媒体宣传、会议推广、市场调研、促销活动以及专家网络建

设等多维度的产品营销框架。 

 

五、公司主要会计数据和财务指标 

（一）近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 1,974,418,631.97 1,870,188,073.55 5.57 1,958,574,300.85 

归 属 于 上 市 公

司 股 东 的 净 资

产 

1,683,765,383.56 1,656,217,718.69 1.66 1,721,338,898.70 

营业收入 579,374,501.21 534,036,500.95 8.49 668,180,334.76 

归 属 于 上 市 公

司 股 东 的 净 利

润 

33,459,505.16 -18,160,452.12 不适用 37,738,016.78 

归 属 于 上 市 公

司 股 东 的 扣 除

非 经 常 性 损 益

的净利润 

3,812,957.81 35,853,424.89 -89.37 25,922,513.13 

经 营 活 动 产 生

的 现 金 流 量 净

额 

52,578,993.55 30,594,673.93 71.86 46,558,370.18 

加 权 平 均 净 资

产收益率（%） 
2.00 -1.08 

增加3.08个百分

点 
2.20 

基 本 每 股 收 益

（元／股） 
0.0896 -0.0487 不适用 0.1059 

稀 释 每 股 收 益

（元／股） 
0.0896 -0.0487 不适用 0.1059 

 

（二）报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 119,199,841.13 139,519,491.64 164,431,041.62 156,224,126.82 

归属于上市公司股东的

净利润 
9,280,142.36 12,190,677.02 10,358,613.59 1,630,072.19 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

11,893,928.31 8,197,743.00 11,648,285.02 -27,926,998.52 

经营活动产生的现金流

量净额 
13,070,625.82 11,182,621.34 -33,550,633.91 61,876,380.30 



季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

√适用  □不适用  

分季度归属于上市公司股东净利润波动原因说明： 

单位：万元



有限公司 有法人 

杜玲   10,974,247 2.94 
  

无   
境内自然

人 

杨蓓   10,545,559 2.83 
  

无   
境内自然

人 

钟春华   8,521,696 2.28 
  

无   
境内自然

人 

金花投资控股

集团有限公司 
-66,897,654 4,550,000 1.22 

  
冻结 4,550,000 

境内非国

有法人 

周晓军 222,500 2,433,000 0.65 
  

无   
境内自然

人 

王艳敏 1,896,349 1,896,349 0.51 
  

无   
境内自然

人 

中信证券股份

有限公司 
1,521,583 1,521,583 0.41 

  
无   

境内非国

有法人 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

邢博越与杨蓓、杜玲、钟春华为一致行动人，公司未知其他股东之

间是否存在关联关系或为一致行动关系。 

表决权恢复的优先股股东及

持股数量的说明 

  

 

（二）公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

（三）公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 



（四） 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

七、公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

一、公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生

的对公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司实现营业收入 57,937.45 万元，较上年同期增长 8.49%；其中，医药工业收入

56,507.19 万元，较上年同期增长 10.27%，主要为报告期内骨科类产品收入较上年同期增长 10.37%，

免疫类产品较上年同期增长 23.5%；



 

金花企业（集团）股份有公司 

董事长：邢雅江  

2023 年 4 月 26 日 


